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PROGRAM RAMOWY

SZKOLENIA WARSZTATOWEGO DLA SAMORZADOWCOW

»,Promocja dziatan oswiatowych na terenie gminy/miasta/powiatu,
czyli sztuka budowania wizerunku zaufania i kompetencji

— poziom podstawowy”

Sulejéwek, 6-7 kwietnia 2018 r.

| dzien — 6 kwietnia 2018 r. (pigtek)

Godziny Punkty programu
11.30-14.00 Woprowadzenie do strategii budowania oswiatowych dziatan
promocyjnych na terenie gminy/miasta/powiatu — istotne zmienne
1. Cel promocji.

1.

2. Przedmiot promocji.
3. Narzedzia promocji.
4. Odbiorcy promaociji.

5. Skutecznos¢ promocji.

Stowo w materiatach reklamowych

Model AIDA w budowaniu skutecznego przekazu promocyjnego:
a) A (Attention) — deklaracja potencjatu
b) | (Interest) — lejek truizméw
c) D (Desire) —jezyk korzysci
d) A (Action) — kroki dziatania

2. Sita hasta przewodniego — praktyczne budowanie motto.

14.00 - 15.00 OBIAD

15.00 - 19.00 Budowanie materiatéw promocyjnych z wykorzystaniem narzedzi

online
a)
b)

c)

d)
e)

Rola identyfikacji wizualnej, znaczenie koloru.
Darmowe banki zdje¢, kliparty, grafiki i czcionki.

Projektowanie ulotek, plakatéw, folderdw, zaproszen, wizytéwek
i innych materiatéw promocyjnych z wykorzystaniem wybranych
programow (np. Canva).

Tworzenie wirtualnych plakatéw z wykorzystaniem , Postermywall”.

Edycja prostych filméw promocyjnych.

19:00 KOLACIA

Fundusze
Europejskie

Unia Europejska
¥ ) .. Europejski Fundusz Spoteczny
Wiedza Edukacja Rozwdj




Il dzien — 7 kwietnia 2018 r. (sobota)

Godziny

Punkty programu

8.30-9.00

SNIADANIE

9.00-14.30

Sita mediéw spotecznosciowych w promowaniu dziatan
rozwojowych
a) Efektywne prowadzenie konta wydziatu oswiaty na Facebooku.
b) Odmienne zastosowanie Twittera.
c¢) Tajemnicza moc LinkedIn.
Budowanie wizerunku wydziatu edukacji poprzez aktywnos¢ offline

a) Bezposrednie spotkania z interesariuszami — inicjowanie dziatan
wspierajgcych wzajemne relacje.

b) Obecnosé¢ w mediach: TV, radio, prasa (szczebel mikro- i makro).

c) Wspieranie swojg obecnoscig dziatan istotnych dla zycia
gminy/miasta/powiatu.

Metody podtrzymywania zainteresowania naszymi dziataniami
poprzez zastosowanie technik wptywu spotecznego

a) Reguta niedostepnosci.

b) Reguta autorytetu.

c) Reguta lubienia.

d) Reguta zaangazowania i konsekwencji.

e) Inne.

Realizacja dziatan promocyjnych z uwzglednieniem ochrony danych
osobowych, w tym wizerunku

14.30

OBIAD

Szkolenie jest wspotfinansowane przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego. Organizator zapewnia wyzywienie i zakwaterowanie w Osrodku.

Organizator nie zapewnia dojazdu do Sulejéwka. W razie wtasnym przyjazdu samochodem —
Osrodek zapewnia bezptatny parking
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